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Riktlinjer for anvandning av bilder och illustrationer i
kommunikationssyfte

Inledning

Fotografier, illustrationer och rorlig bild &r viktiga informationsbéarare i Uppsala
universitets kommunikation. Genom att vélja bilder av hég kvalitet, autenticitet och
relevans bidrar du till att starka bilden av Uppsala universitet som ett varldsledande
l&rosate.

Riktlinjerna syftar till att anvandningen av fotografier, film och illustrationer inom
universitetets verksamhet ar i linje med universitetets varderingar och mal.
Riktlinjerna galler for allt fotografiskt material, video och film samt illustrationer som
anvands i tryck, pa digitala plattformar och vid marknadsféring och kommunikation.

Tonalitet och bildsprak

Ett medvetet bildval starker identitet, igenk&nning och ger universitetet en tydligare
profil. Riktlinjerna fungerar som ett stod vid valet och framtagningen av bild och film
och utgar fran tre omraden.

e autenticitet och aktualitet

e mangfald och representation

e aktivitet och engagemang

Autenticitet och aktualitet

Uppsala universitet har miljéer och byggnader som &r identitetsskapande. Miljéer som
visas bor vara miljéer vid Uppsala universitet, i Uppsala eller i Visby.

Avbildade och medverkande manniskor pa bild och film bor vara studenter, forskare
och anstéllda vid Uppsala universitet. Om bilder fran en bildbyra anvénds, forsok att
anvénda bilder som &r tagna i Sverige.

Vid produktion eller bestéllning av material sa ar det viktigt att motivet kdnns samtida
och aktuellt. Fotografiskt material som innehaller motiv med manniskor och miljéer bor
av den anledningen vara max tre till fem ar gammalt. Bilder av studenter ska vara sa
aktuella som majligt, max tre ar gamla. Ett undantag ar forstas sasmmanhang som kraver
historiska bilder.

Bilder kan behdva faktagranskas sa att det avbildade forestéller det som ska berattas. En
felaktig bild eller illustration kan paverka universitetets trovardighet.

Bilder och filmer ska tillféra ndgot i kommunikationen, till exempel signalvarden eller
konkret information. Att fanga allt i en bild kanske inte gar. Budskapet kan ocksa
framga av rubrik och bildtext. Man kan ocksa kombinera flera bilder.
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Mangfald och representation

Det sammanlagda intrycket av vara fotografier, illustrationer och filmer ska spegla
universitetets strdvan mot attraktiva, 6ppna och inkluderande studie- och arbetsmiljder.
Det bidrar till malet att alla manniskor ska kanna sig valkomna som studenter och
medarbetare vid Uppsala universitetet oavsett kon, konsoverskridande identitet, etnisk
tillhoérighet, religion, trosuppfattning, funktionsnedsattning, sexuell laggning, eller alder.

Aktivitet och engagemang

| vart bildmaterial stravar vi efter att visa pa universitetets insatser och bidrag till en
béttre varld. Tank darfor pa att i s stor utstrackning som majligt vélja bilder som visar
pa faktisk aktivitet i exempelvis forsknings- och undervisningsmiljo. Undvik folktomma
byggnader och miljoer.

Al-genererade bilder

Al-genererat material kan i vissa fall anvandas for kollage eller for att anpassa bilder till
olika format. Det &r oftast inte lampligt att anvédnda Al-genererade bilder vid
kommunikation och marknadsforing eftersom Uppsala universitet stravar efter
autenticitet i sin kommunikation.

Nar Al-genererat material &nda anses motiverat ska det tydligt framga att bilden &r
skapad med hjalp av Al, hur Al anvénts och vem som dger upphovsrétten till bilden.

lllustrationer
I vissa fall kan en illustration anvéandas istéllet for ett fotografi.

Efterstrava:
e Exklusiva illustrationer framtagna for ett specifikt andamal.
Undvik:

e Dekorativa illustrationer som inte forstarker budskapet.
e lllustrationer av generisk eller lag kvalitet.
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Checklista vid val av bild

Efterstrava:

o Autenticitet — kanns bilden autentisk?

o Aktualitet — bilder aldre &n fem ar kan ge fel signaler eller kdnnas omoderna.
o Aktivitet — har bilden en tydlig aktivitet och &r denna relevant?

e Tydligt fokus — jobba garna med kort skarpedjup.

e Variation — ansikten behover inte alltid synas.

o Klader, har — samtida uttryck.

Undvik:

e Undvik bildmetaforer — Uppsala universitet &r en internationell miljé och metaforer
missforstas latt.

e Arrangerade bilder — konstlade bilder som inte kénns autentiska.

e Roriga bakgrunder — bilden bor ha ett tydligt fokus.

e Bilder som dekoration — bilder bor ha relevans och tillfora nagot till
sammanhanget.

e Bildmanipulering — anvénd inte bildmontage, retuschering eller filter for att &ndra
innehallet i en bild.

Upphovsréatt och integritet

Bestéallare och anvéndare av bilder och musik ansvarar for att dessa far anvéandas i det
syfte det ar tankt och att inga personer ar med pa bild mot sin vilja. Om inte annat ar
avtalat &r det fotografen eller illustratéren som i ekonomisk mening &ger bilden och om
den publiceras utan tillstand kan det vara ett brott mot upphovsratten och medféra
skadestand.

For fotografer som har upphandlats av Uppsala universitet ar anvandarvillkoren angivna
i ramavtalet. Du hittar anvandarvillkoren i upphandlingsenhetens ramavtalsdatabas, pa
medarbetarwebben.

Om du kaoper bilder fran bildbyraer eller anvander bilder som ar gratis och nedladdade
fran internet ar det du som har ansvar for att anvandarvillkoren uppfyllts infor en
publicering.
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Ange alltid upphovsperson/fotograf

I anslutning till fotografier som publiceras pa universitetets webbsidor eller i tryckta
medier ska fotografens, eller fotografernas, namn alltid anges enligt foljande exempel:
Foto: Namn Namnsson, Bildbyran eller,

Foto: Bildbyran X

om det ar en fotograf anstélld eller upphandlad av Uppsala universitet,

Foto: Namn Namnsson, Uppsala universitet.

Ar det en illustration/teckning/unik karta eller motsvarande som publiceras pa sidan
anges:

[llustration: Namn Namnsson, Illustrationsbyran.

Flera fotografier som sammanfogats till ett bildmontage anges pa foljande sétt:
Bildmontage: Fotografernas namn.

Bilder och illustrationer som har tagits fram med hjalp av Al-teknik anges sa har:
Al-genererad bild.



